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Reality Check:
Die Partnerschaft im

Uberblick




WWE

Eine Partnerschaft basiert auf:

« Gemeinsamen Interessen

« Unterschieden sowie Synergien

«  Auf Vertrauen

«  Auf formalisierten / impliziten Vereinbarungen

Eine Partnerschaft hat:

. Hohen und Tiefen

. Interessenskonflikte

« ein gemeinsames Grundverstandnis vom Ziel/Zukunft

Die strategische Partnerschaft zwischen WWF und EDEKA/netto erfillt alle
Charakteristika einer Partnerschaft...



Es ist eine Partnerschaft

mit anspruchsvollen Zielen

und nicht immer einfachen
Diskussionen®

(WWF-Vorstand Eberhard Brandes )
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WWEF Perspektive:

Hebelwirkungen nutzen — EDEKA
Ist Deutschlands grof3ter LEH,
taglich gehen 12 Mio. Kunden
einkaufen
« Selbst kleine

Veranderungen fuhren zu

grof3en Effekten in globalen

Lieferketten
EDEKA ist als
Lebensmitteleinzelhandler Teil
vieler globaler
Wertschopfungsketten, die mit
Umweltproblemen behaftet sind
Die Zusammenarbeit zahlt ein auf
die Verfolgung der WWF
Naturschutzziele

EDEKA Perspektive:

Die Partnerschatft ist einzigartig
und

* Fordert EDEKA/netto
» Schutzt EDEKA/netto

 Differenziert EDEKA/netto



WWE

,Zlel dieser strategischen
Partnerschatft ist es,
den 0kologischen

FulRabdruck von EDEKA

unter vergleichbaren
Bedingungen deutlich
ZU reduzieren
und
das Bewusstsein der
Bevdlkerung far
nachhaltiges
Wirtschaften zu
fordern...”

7 EDEKA und WWE
setzen ein Zeichen fiir §
mehr Nachhaltigkeit. §




WWF

v" Neue Laufzeit: 2017 - 2022
v' 8 Themenfelder, neu: Beschaffungsmanagement kritischer Agrarrohstoffe

seit 2009

E:&

= WWF + EDEKA
= Nachhaltige Fischerei

* WWF + EDEKA = WWF + EDEKA & Netto MD = WWF + EDEKA & Netto MD
= Nachhaltigkeit / 6 Themenfelder * Nachhaltigkeit/ 7 Themenfelder = Nachhaltigkeit / 8 Themenfelder
& Baumwolle (frewillig) & Baumwolle (freiwillig) & Baumwolle (freiwillig)




Beratung Monitoring

Okologische Fachberatung in allen 8
Themenfeldern + dartber hinaus

Ermittlung der \ﬁ:ﬂ%ﬁ

Zielerreichung einmal im Jahr —
Veroffentlichung im Fortschrittsbericht,
uberprift von einem unabhéangigen
Dritten

Projekte

Projekte im konventionellen +
biologischen Bereich

Co-Branding

Fachliche + Layoutprtfung | o

1 ...

Kommunikation und Marketing Co-Branding mit dem ,\WWF-Logo® | WWF
360°Kommunikation + von Produkten, die anerkannte
Marketingkonzepte | Okologische Standards erfiillen. rorsERG on

Zusatzliche Prifungen bei EU Bio
ZU u.a. Wasserrisiken

Haltt Firmebr > MR

7 Nachhahtigheit. £ N |

)
————




Take home messages




@
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 Die Partnerschaft zwischen WWF und EDEKA/netto beinhaltet mehr als man von
Aullen wahrnehmen kann

» Fokus der Zusammenarbeit ist die Umstellung + Verbesserung der
Eigenmarkenprodukte von EDEKA und netto zu nachhaltigeren Alternativen

«  WWF berat EDEKA bei der Transformation unternehmenseigener Prozesse

«  WWEF arbeitet nur zu Themenfeldern mit EDEKA, die auf die eigenen
Naturschutzziele einzahlen
» Schutz und Forderung der biologischen Vielfalt sind immanente Bestandteile
der Ziele der Partnerschaft und werden u.a.

* durch die Forderung von Standards wie MSC, FSC, Blauer Engel, Bio,
AWS, RSPO, RTRS / Donau Soja / Europe Soy / Pro Terra sowie

» eigenen Projekten in Anbaulandern geférdert: Landwirtschaft fir
Artenvielfalt in Deutschland, Zitrusanbau in Spanien, Bananenanbau in
Kolumbien/Ecuador
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To be discussed




.Partnerschaften mit Einfluss auf die
Geschaftstatigkeit, statt auf nur einzelne Produkte haben
das grol3te Potential, Veranderungen zu einer

INTERK

WIE DIE NATUR  J
GEWINNT £

Okologisch(er)en Wirtschaftsweise des Unternehmens zu
bewirken. Die Partnerschaft zwischen EDEKA und WWF
stellt hierbei eine Ausnahme dar

as niitat es der Natus, wenn eine Umweltorga-

nisation und ein Unternehmen kooperieren?
Dieser Frage ist ein unabhingiges Forschungspro-
jekt nachgegangen. Es untersuchte unter anderem

Klare Ziele und Transparenz sind unumganglich um
etwas fur die Natur zu bewirken. ,Die Partnerschaft
zwischen WWF und EDEKA wirkt insofern transformativ,
als das sie Impulse setzt, die Uber die konkrete
Zusammenarbeit hinausgehen® (Franziska Sperfeld, UfU)

die Zusammenarbeit zwischen dem WWF und
N P

hindler EDEEA
Im Anfirag des Umvweltbundesamtes werteten
dest fir

Umweltfragen (UFU), des Instinuts fiir Skologische
Wirtschaftsforschung (IW) und des Netzwerks
engagierter Unternshmen (URJ) bestehende Lite-
Fatur aus und nahmen die kooperierendsn Organi-
sationen und Unternehmen unter die Lupe. Erste

Erkenntnis der Experten: Partnerschaften mit Ein- A

fluss anf die Geschiftstitigheit start mux auf einzeine
Produkte hitten das grdfte Potensial, Veranderun- ¢ 909 o

gen bin 7u einer dkologisch(erlen Wirtsehafrsweise
des Umernehmens zu bewirken. Pranziska sperfeld

‘mativ, s dass sie Impulse setzt, die iber die kon-
krete Zussmmenarbeit hinausgeben”, sagt Franzicka
‘Sperfeld vom UFU.

was bedewtet das gena fir die Natur? Durch die
‘Parmersehaft seit 20:2 sind inzwischen 8o Prozent

der EDEEA-
Eigenmarke MSC-zentifiziert oder gelten in der WWE-
Fiseherei-Datenbankals gute Wabl"

ge Erfolge: e e—— i om————
99 Prozent aller Eigenmarken-Produkte mit Palmél sind auf I ’ v A et o
Zwpies Expebmis: Klare Zicke und Transparenz ssien 0 38 Prozent FSC-zertifiziert, ehenso 53 Prozent aller

zertifizierte Quellen umgestellt.

. : . ES bleibt dig Bran e e
* 99 Prozent der Edeka-Eigenmarken mit Bestandteilen aus Holz, die Frage: ' e s o
Papier und Tissue sind auf Recycling, FSC oder Blauer Engel Was ung jn |
umgestellt. Skologisch Welcher Weijse nutzt ;
* 80 % der Wildfischprodukte der EDEKA Eigenmarke sind MSC- Schutz derz',_’olsgaﬁdards in der Lig;aerrf'nsatz von
zertifiziert oder gelten in der WWF Fischereidatenbank als ,gute 9ischen Vigify¢» ette der Natyr

Wahl* ‘:f:tfs éin Mange| o,
»  Zitrusprojekt /Andalusien: Seit 2015 Reduzierung der " a“r'f’gsoﬂentiertes Onitor; :
Chemiebelastung durch Pflanzenschutzmittel pro Hektar um 89 %. ©S neuer vy, oring von Stap,

. ) i . globaler | ; €ge zum s dards) oq
Einsatz von Nutzlingen wie Marienkafer gegen Blattlause & L’eferketten? chutz d ) oder

er Natyr entlang

Quellen: http://www.ufu.de/wp-content/uploads/2018/03/FIN_UfU_Fallstudien_Kooperation.pdf; http://www.ufu.de/wp-content/uploads/2018/03/2018-02-20 texte 14-20I5™THE
kooperationen.pdf; Fortschrittsbericht EDEKA: http://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/Fortschrittsbericht-2017-WWFE-EDEKA . pdf; Fortschrittsbericht Netto:
http://www.wwf.de/fileadmin/fm-wwf/Publikationen-PDF/WWF _NETTO Fortschrittsbericht 2017.pdf
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